CARTA DESCRIPTIVA (FORMATO MODELO EDUCATIVO UACJ VISION 2020)

I. Identificadores de la asignatura

Instituto: Ciencias Biomédicas Modalidad: Presencial
Departamento: Ciencias Quimico Bioldgicas

Créditos: 8
Desarrollo de Productos
Materia: Biotecnolégicos
Programa: Licenciatura en Biotecnologia Caracter: Optativa
Clave: CQB-0028-18
Curso
Tipo: Tebrico
Nivel: Avanzado
Horas: Teoria: Practica:
64 64 0
Il. Ubicacién
Antecedentes: Clave

Biotecnologia Ambiental
Biotecnologia Agroalimentaria CQB-0024-18

Biotecnologia Médica CQB-0025-18
Consecuente: CQB-0026-18
Ninguna

Ill. Antecedentes

Conocimientos: El alumno aplicara los conocimientos adquiridos durante toda la carrera para
poder desarrollar productos biotecnolégicos que impliquen ventajas competitivas con sus
equivalentes en el mercado, de acuerdo a las areas de biotecnologia ambiental, agropecuaria y
médica.

Habilidades: Integracion de conocimientos previos a los nuevos conceptos, capacidad de
basqueda bibliografica. Habilidad en el manejo de laboratorio (precision, exactitud). Desarrollo
de capacidad de interpretacion de resultados.

Actitudes y valores: Etica, honestidad, interés de andlisis, capacidad de sintesis.

IV. Propésitos Generales

Los propositos fundamentales del curso son:
Aplicar los conocimientos adquiridos para disefiar, desarrollar o mejorar productos derivados de
agentes biolégicos que presupongan ventajas competitivas en el mercado y que permitan
desarrollar empresas de base biotecnolégica.

V. Compromisos formativos

Intelectual: El estudiante debera ser capaz de realizar el céalculo de concentracién de
microorganismos, segun los diferentes sistemas de equilibrio, asi como saber seleccionar el tipo
de andlisis segun el tipo de reaccién y procesos a desarrollar.

Social: Ser capaz de visualizar los conocimientos adquiridos para la aplicacién de procesos
biotecnolégicos en su comunidad.

Humano: Que el alumno incremente su valor de ética, honestidad, capacidad de analisis de
problemas, observacion y sintesis de procesos biotecnolégicos.

Profesional: Comprender lo que es un sistema biotecnoldgico y como utilizar este concepto para
la identificacion, aislamiento y cuantificacion de productos de interés a través de calculos
matematicos y/o procedimientos experimentales.

VI. Condiciones de operacién

Espacio: Aula
Laboratorio: Mobiliario: Mesa-banco
Poblacion: 25

Material de uso frecuente:
a) Rotafolio




b) Proyector
¢) Cafén y computadora

portatil
Condiciones especiales:
No aplica

VII. Contenidos y tiempos estimados

Temas

| Contenido

| Actividades

1. Productos
Biotecnologicos

2. Nuevos productos
biotecnolégicos y
emprendedores

3. Generaciéon y
seleccién de idea del
producto

4. Concepto de
producto, Prueba de
concepto y Andlisis de
factibilidad

5. Empaques,
normativas y
comercializacién

1)Definicién de producto bioldgico y

producto biotecnologico

2) Tipos de productos biotecnoldgicos:
agrobiotecnol6gicos, biofarmacéuticos,
para el cuidado personal, para la industria
pecuaria y para la industria alimentaria.

3) Mercado nacional e internacional de
productos biotecnoldgicos.

1) Clasificacion de los productos

2) Ciclo de Vida de un producto

3) Importancia del desarrollo de nuevos
productos Biotecnol4gicos

4) Emprendedores y el desarrollo de

nuevos productos

5) Filosofia y perfil del emprendedor

6) Etapas del desarrollo: generacion de
ideas de producto, seleccion de idea de
producto, desarrollo del concepto,
desarrollo del producto, comercializacion.

1) Técnicas de generacion de ideas
2) Métodos para la seleccién de ideas

1) Concepto de Producto

2) Prueba de concepto de producto
(redefinicion del producto adaptado a las
necesidades del mercado).

3) Factibilidad técnica: Propiedad
intelectual, capacidad tecnolégica y

proceso de produccién.

4) Factibilidad de mercado: Definicion de
mercado, analisis de la competencia y

estudio de mercado.

5) Factibilidad econdmica: Costo primo,
gastos indirectos de fabricacién, costos de

produccion.

1)Tipos de empaque

2) Fuentes de busqueda de normas para
produccién y comercializacion de
productos biotecnoldgicos.

3) Generalidades de planes de

comercializacion.

Exposiciones orales
del profesor y los
alumnos.
Investigacion
bibliografica. Estudio
independiente.

Exposiciones orales
del profesor y los
alumnos.
Investigacion
bibliografica. Analisis
de casos de
emprendimiento.

Exposiciones orales
del profesor y los
alumnos.
Investigacion
bibliografica. Analisis
de casos.

Exposiciones orales
del profesor y los
alumnos.
Investigacion
bibliografica. Analisis
de casos.

Exposiciones orales
del profesor y los
alumnos.
Investigacion




bibliografica. Analisis
de casos.

VIIl. Metodologia y estrategias didacticas

Metodologia Institucional:

a) Elaboracion de ensayos, monografias e investigaciones (segun el nivel) consultando
fuentes bibliogréaficas, hemerogréficas y en Internet.
b) Elaboracion de reportes de lectura de articulos en lengua inglesa, actuales y relevantes
a la materia.

Estrategias del Modelo UACJ Vision 2020 recomendadas para el curso:
a) aproximacion empirica a la realidad
b) bldsqueda, organizacion y recuperacion de informacion
€c) comunicacién horizontal
d) descubrimiento
e) ejecucién-ejercitacion
f) eleccion, decision
g) evaluacion
h) experimentacion
i) extrapolacion y trasferencia
j) internalizacion
k) investigacion
I) metas cognitivas
m) planeacioén, prevision y anticipacién
n) problematizaciéon
0) proceso de pensamiento l6gico y critico
p) procesos de pensamiento creativo divergente y lateral
g) procesamiento, apropiacion-construccion
r) significacion generalizacion
s) trabajo colaborativo

IX. Criterios de evaluacién y acreditacion

a) Institucionales de acreditacion:

Acreditacion minima de 80% de clases programadas

Entrega oportuna de trabajos

Pago de derechos

Calificacién ordinaria minima de 7.0

Permite examen de titulo: no

b) Evaluacion del curso

Acreditacion de los temas mediante los siguientes porcentajes:

Criterio Valor (%)
Reporte de avances de proyecto (3) 30
Examenes escritos 20
Tareas 20
Proyecto final (oral y escrito) 30

X. Bibliografia

1. Cervera Fantoni Angel Luis (2003). Envase y Embalaje: la venta silenciosa. Segunda edicion.
ESIC Editorial. Madrid, Espafia.

2. Lehmann Donald, Winer Russel. (2007). Administracion del producto. Cuarta edicion.
McGraw-Hill

3. Ledn Rovira Noel (2005). Desarrollo e Innovacion de Productos. Modulo II: TRIZ — IPS.

4. Lerhma Kirchner Alejandro Eugenio (2004). Guia para el Desarrollo de Productos. Tercera
edicion. Editorial Thomson. México, D. F.

5. IMPI (2014). Signos Distintivos: Guias del usuario. Direccion Divisional de Marcas.

6. Schnarch Alejandro (2001). Nuevo Producto, Mc Graw Hill, Colombia.

X. Perfil débale del docente




Ingeniero o Licenciado en Biotecnologia o area afin, con experiencia en el desarrollo de nuevos
productos, de preferencia con posgrado en el area.

XI. Institucionalizacién

Responsable del Departamento: Dr. Antonio de la Mora Covarrubias
Coordinador/a del Programa: Dr. José Alberto Nufiez Gastélum
Fecha de elaboracion: Agosto 2017

Elaboré: Dra. Gwendolyne Peraza Mercado

Fecha de redisefio: No aplica

Redisefo: No aplica




